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PRESENTACION

Este manual estd basado en la experiencia do-
cente para alumnos de nivel medio y superior en el
drea de Diseno Grdfico y Editorial.

Su elaboracion tiene el objetivo de utilizarse como
un material diddctico que facilite el proceso de
ensenanza-aprendizaje en dicha drea.

Se realiz6 con base en la practica docente, por lo
gue retoma conceptos bdsicos de diversos autores,
los cuales se citan y enuncian en la bibliografia.

Uno de los aspectos que consideramos de vital im-
portancia al realizar este material es la inclusion de
actividades puestas en prdctica con alumnos, las
cuales han dado buenos resultados.

Esperamos que este manual sea una guia que faci-
lite la ensenanza y el aprendizaje de los conceptos
bdsicos dentro del diseno grdfico y editorial.

Los autores
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CAPITULO 1

INTRODUCCION AL DISENO

Toda creacioén artistica, lo que se fabrica y se construye, necesita ser disenado.
Por tanto, el diseno se encuentra en todo lo que nos rodea. Por ejemplo, en car-
teles, revistas, portadas de discos, libros, ropa, vivienda y otras mds, las cuales
son producto de un trabagjo previo de diseno.

Para el ser humano disenar es fundamental: disenamos cada vez que hacemos
algo con un propdsito definido, es decir, disenar significa toda accion creadora
qgue cumple una finalidad. La creacion forma parte del ser humano y siempre
hacemos algo para satisfacer nuestras necesidades, ya sean de orden espiri-
tual o material.

Diversos tipos de diseno

Desde la antigledad, el ser humano ha sentido la nece-
sidad de identificarse dentro de un grupo con una indu-
mentaria concreta, atendiendo a condicionantes como
el clima, el nivel social y econdmico o incluso a las nece-
sidades simbdlicas. Por ejemplo, actualmente, la ropa
identifica profesiones con uniformes o reglas en la indu-
mentaria que relacionamos con una actividad laboral
especifica, como: obreros, ejecutivos y otros, que son
abarcados por el diseno de moda.




Asimismo, las necesidades familiares, sociales, climdticas y econdmicas han re-
percutido en la construccion y articulacion de los espacios de nuestras vivien-
das y espacios publicos. A esto lo llamamos diseno arquitectdnico y diseno de
interiores.

Por ofra parte, a lo largo de su historia, el ser humano ha creado utensilios, he-
rramientas y maquinarias para realizar diversas actividades. Esto, que en inicio
no se hacia de forma programada, ha evolucionado hasta nuestros dias, en
donde se realizan producciones en serie de diferentes articulos, como: cubier-
tos, muebles, tfransportes, etcétera; en los que es necesario hacer estudios pre-
vios, fanto ergondmicos, funcionales y/o de adaptacion al uso, como lo hace
el diseno industrial.

Ofro aspecto es aquel en el que el ser humano, en su actividad social, requiere:
senalar peligros y lugares, publicitar articulos, anunciar eventos. Esto lo hace
por medio de simbolos, carteles, senalizaciones, ofertas de productos y otros,

)\’( que dieron origen al diseno grafico.

El diseno grdfico nos rodea a fravés de la comunicacion, la decoracion o la
identificacion. Lo encontramos por todas partes: en calles, en senales de trdn-
| sito, en publicidad, revistas, libros, periddicos, paquetes de alimentos, logotipos

— .——ﬁ\ ) (
| i -y . ‘ ; | e Internet, entre otros.
‘ %)’
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Diseno Editorial

Nuestro interés principal en el contenido de este libro es el diseno editorial que
es una rama del diseno grafico, el cual consiste en la formaciéon o diagrama-
cion de textos e imdagenes incluidas en publicaciones como: folletos, revistas,
gacetas, periddicos o libros.

El diseno de cualquier publicacion o producto editorial tiene que seguir cier-
tas caracteristicas en cuanto a formato, maquetacion, composicion, textos
e imagenes, por lo que en este manual abarcaremos varios aspectos del di-
seno editorial considerando también los procesos que lleva el hacer una pu-
blicacion impresa.

11







CAPITULO 2

PRODUCCION EDITORIAL

La produccion editorial es un proceso compuesto de diversos pasos, los cuales van desde la creacion
de un producto editorial por parte del autor, en este caso un libro, hasta el consumo del mismo por
parte del lector. Cada paso del proceso se realiza por personal especializado. A continuacion se des-
cribe el tfrabajo de cada uno de ellos:

AUTOR

A partirde sus
conocimientos, la
imaginaciéony la
cultura, creauna
obra cuyo
destinatario es el
lector.
Suobraesla
materia original que
requiere ser
transmitida, porlo
que acude aun
editor.

EDITOR

Dirige el proceso de
produccién de la
obra hasta que, una
vez dictaminaday
aceptada parasu
publicacion, se
convierte enun
libro.

El editores el
directordela
orquesta editorial
quien trabaja para
que la obrallegue
allector después de
pasar portodo el
proceso de
produccion.

DISENADOR

Elaborala forma
grafica que
adoptardla obra.
Determinalas
caracteristicas
tipograficasy
grdficas dellibro,
sustentado enlas
reglas de diseno
editorial para que
faciliten lalectura
al publico.

CORRECTOR

Revisa, cotejay
marca el original
segunlasnomas
editoriales:
correccion
ortograficay
gramatical,
correccion de estilo
y pautas de diseno.
Asimismo, revisala
obra conforme se
transforma,
atendiendo las
peculiaridades de
lalecturade cada
pruebay
respetandolaidea
original del autor.

PREPRENSISTA

Dasalidaalos
archivos para su
impresion en offseft,
serigrafia o digital,
asi como también
para su produccion
electrénica, ya que
el mismo archivo
puede tener
multiples destinos:
impresion
tradicional, digital,
procesamiento
electronicoo en
Internet.
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IMPRESOR

Reproduce en
papello que el
preprensistale ha
enviado.
Laimpresionla
realiza por medio
de negativos
(offset), o positivos
(serigrafia) o por
medios digitales
directo a placas.
Unavezhechala
impresion entrega
al editor “pruebas
para que éste
realice la Ultima
revision antes de
enviar el trabajo al
encuadernador.

ENCUADERNADOR

Termina el proceso
de produccion,
haciéndose cargo
delos acabados,
que puedenincluir
nuMerosas
caracteristicas,
pero que en su
version mas
elemental consisten
enla
encuadernacion
rustica pegada o
cosida, enlacualse
pegan los pliegos,
se adhierenlos
forrosy serefinao
cortaellibro para
tener el producto
final.

DISTRIBUIDOR

Comercia conlos
libros, revistas o
periddicos, paralo
cuallos distribuye
enlos punfos de
venta adecuados, a
los que acudirdn los
lectores
potenciales.

LIBRERO

Vende los libros al
lector.

Con este finlos
exhibe de manera
adecuadaen
espacios
especialmente
disenados para que
puedan ser
apreciados.
Asimismo, guia al
lector para que
encuentre lo que
busca o descubra
alternativas de
lectura.

LECTOR

Lee ellibro, revista o
periddicoy
recomienda a otros
sulectura, lo que
completa el ciclo.

De esta manera, la creacion inicial del autor se
transforma, con la ayuda de un equipo de trabajo
que dirige el editor, en un producto cultural que
busca siempre nuevos lectores.










GENEROS DE IMPRESOS Y PUBLICACIONES

CAPITULO 3

Existen diferentes géneros de impresos y publi-
caciones, los cuales podemos dividir en dos
grandes dareas:

Los publicitarios

* Volante

* Folleto (diptico o triptico)
e Cartel

* Espectacular

Las publicaciones

* Periddico
* Gaceta

* Revista

* Libro

A continuacion se hard una descripcion breve
de cada uno de ellos.

* Volante

Un volante es un papel impreso, generalmente
de tamano de media carta o medio oficio, que
se distribuye directamente de mano en mano a
las personas en las calles y en el cual se anuncia,
pide, cuestiona o hace constar algo.

Su mensaje es breve y conciso, por lo cual se
diferencia del folleto.

Se conoce en inglés como flyer.

17
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* Folleto

Es un impreso de un numero reducido de hojas
que sirve como instrumento divulgativo o
publicitario.

En marketing, el folleto es una forma sencilla de
hacer publicidad a una compania, producto
o servicio. Su forma de distribuciéon es variada:
se puede situar en el punto de venta, mediante
envio por correo o incluyéndolo dentro de ofra
publicacién de venta.

Diptico Triptico

Para la elaboracidn efectiva de un folleto se
recomienda: incluir fitulos y subtitulos breves y
atractivos. Explicar claramente los beneficios del
producto o servicio y hacer un resumen de los
mismos. Incluir fotografias en las que aparezcan
los productos, asi como su funcionamiento, vy
adjuntar pies de foto explicativos.

Existen diversos tipos de folletos: dipticos, tripticos,
tetrapticos y polipticos o multipdgina.

Poliptico

Tetraptico

Multipagina



* Cartel El cartel informativo es aquel que presenta un
mensaje donde se da a conocer algo para que
Transmite un mensaje, estd intfegrado porimdagenes la gente acuda, adquiera o participe.
y textos breves de gran impacto.

Maestr
AeStrig e PI‘Odll(‘(‘ié]

Se describe como “un grito en la pared”, que capta
la atencion del franselnte, obligdndolo a percibir
el mensaje.

Los carteles se utilizan para diversos propdsitos,
entre ellos: divulgar y apoyar campanas comer-
ciales, anunciar espectdculos o eventos culturales
(conciertos, recitales, encuentros deportivos, peli-
culas, obras de teatro y exposiciones, entre otras),
asi como también se han utilizado como medio de :

propaganda y protesta. : o
Los carteles se pueden clasificar en: promocionales,
decorativos, politicos, educativos, etcétera; sin
embargo, los englobaremos en dos tipos: cartel
informativo y cartel formativo.

Ericsson
#2804
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STOP CLIMATE CHANGE
BEFORE IT CHANGES YOU.

El cartel formativo es aquel capaz de producir conocimiento, cambio de actifudes y valores;
en otras palabras, es el que propicia educacion (por ejemplo: cambiar habitos, fomentar
o rechazar actitudes).



* Espectacular

Lliamado también Valla o Billboard es un cartel
de grandes dimensiones expuesto en lugares
exteriores con alto trafico.

l%ui:iér
Odos |
fueran B:n::taunam_

novelmuseum.ab.<0
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Publicaciones

* Periddico

El concepto Prensa Escrita se refiere a publicaciones impresas que se
diferencian en funcidn de su periodicidad.

Esta periodicidad puede ser diaria (diario o periddico), semanal (semanario
o revista), mensual (revistas especializadas) o anual (anuario).

Existen desde la aparicion de la imprenta, siendo el primer medio de
comunicacién de masas. Aunque la informacidn sea su funcidn principal, la
prensa periddica posee, como todo medio de comunicacion, las funciones
de informar, persuadir, promover, formar opinidn, educar y entretener.




Histérico Tr:bunal Obrero
los telefonistas no podiamos ni debiamos,
nfinuar permaneciendo con los brazos aruzados

NAM ﬁm?nummum
CULTURA DE COSTARI

‘Dos Arieles E

ala UNAM

* LC. fortalece 1 labor de sus empleados.
- Nuevos Intograntes en el Consejo Superior.
- Elamor maravilloso.

* Gaceta

o CCLXX.—Tomo Il Miéreoles 15 Abril 1931 Ném. 105—Pégina 193

Inicialmente, se entendié por gaceta (del italiano, gazzetta, moneda
de cobre con que en el siglo XVII se compraba cada ejemplar de esta

publicacién en Venecia) al papel publico, peridédico de politica, noticias, e e
teatros, moda, tribunales o solamente alguna de estas materias.

Posteriormente, gaceta pasd a nombrar a periddicos que no trataban de GABETA I]E MM]H”]
politica sino de algun ramo especial de literatura, administracion u ofros. SUMARIO S e Ny

et Decreto fijando el Estatuto Jaridico del Go-
erno~biginas 154 8 108

Pre- idencia del Gobi .
'l: Presidencia &ﬂhﬁll-vn“ﬁh

Decrelo, del, Comitz peltice mombrende
ietno provlsional de

sidente del Gob la
qu n Nistte dcaléomara v Torres

En Espana, eltérmino gaceta era para designar el periddico oficial a cargo
del gobierno donde se insertaban sus disposiciones para conocimiento
del publico.

for generol de Seguridod a

En México en las universidades es muy comun llamar gaceta al peridédico R
oficial de la institucion. COMITE POLITICO DE LA

DECRETO

v Plrer—pdgina, 1%,
St s
yomris
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* Revista

Es una publicacion periddica. A diferencia de los diarios o periddicos,
orientados principalmente a ofrecer noficias de actualidad mdas o menos
inmediata, las revistas ofrecen una segunda y mds exhaustiva revision de
los sucesos, sea de interés general o sobre un tema mds especializado.

Se compone de una variedad de articulos sobre diversos temas o alguno
en especifico. Su periodicidad puede ser semanal, quincenal, mensual,
bimestral o semestral. Puede ser a todo color o en blanco y negro.



Tipos de Revista

En la actualidad existen muchos tipos de revistas
y para diversos puUblicos, desde infantiles hasta
adultos.

Varias se especializan en algun tema en particu-
lar: religidon, juventud, cocina, deportes, culturag,
politica, ciencia o literatura.

{

Las revistas se clasifican en:
* Especializadas
* Informativas

* Entretenimiento

* Cientificas

« n
4 3 > 12 Ny My
it ~n S ¢ R\ . Wy Wy RS
Venenos RS 3 v s _ o
quecuran L

1 futro de

A )
| CONLOSMEJORES TRATAMIENTTOS,
PRODUCTOS Y TERAPIAS DE BELLEZA



* Libro

Un libro (del latfin liber, libri, ‘memlbra-
na' o ‘corteza de drbol’') es una obra
impresa, manuscrita o pinfada en una
serie de hojas de papel, pergamino,
u otro material, unidas por un lado, es
decir, encuadernadas y protegidas
con cubiertas o forros.

Segun la definicidn de la UNESCO, un
libro debe poseer 49 o mdas pdaginas.
Desde cinco hasta 48 pdginas seria
un folleto.

TR I JIRE BesAT IR T Ta

iig uforann. () wmanwzm.mmt““u ’
J_(mmzsatm 40‘, - mm%hm l
o colo bilt 1a00n ap

2BEl

: También se llama “libro” a una obra de
gran extension publicada en varios li-
bros, lamados “tomos” o “volUmenes”.

azsakEs










CAPITULO 4

SOPORTES PARA IMPRESION

Todo disenador debe conocer los procesos de diseno editorial y de impre-
sion, por lo que es fundamental conocer los papeles o soportes para su
publicacion.

Dependiendo del tipo de trabajo de impresion especifico que se quiera
realizar serd el tipo de papel que se va a utilizar. Dicho papel ayudard a
transmitir el mensaje que se quiere proporcionar.

El tipo de terminado del papel depende de los procesos de produccidon vy
fabricacion del mismo.

29
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El disenador debe considerar para la eleccidon
del papel lo siguiente:

1. Comunicacién

El mensaje que puede comunicar el papel, to-
mando en cuenta: color, textura, brillo, opacidad
y calibre.

2. Uso
El uso que se le dard al papel, en qué medio va
a estar.

3. Funcién
La funcién del papel se basa tradicionalmente
en los gramajes:

* De 80 a 120 grs: se utiliza principalmente
en papelerias corporativas, folletos
publicitarios y paginas de libros, entre otras.

* De 120 a 220 grs: es usado en folletos,
catdalogos e inserciones publicitarias.

* Mdas de 220 grs: en cubiertas o forros,
tarjetas, tarjetones, folders, displays y
catdlogos publicitarios.



SIPLETEXT
Your,

2y
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Papel en proceso
dereciclaje.

Papel ecolégico y papel reciclado

Existe diferencia entre papel ecoldgico y papel
reciclado. Con frecuencia, las personas con-
funden estos términos y se habla sdlo de papel
reciclado; la realidad es que el papel recicla-
do es uno de los papeles ecologicos. Los pa-
peles ecoldgicos no sélo incluyen a los pape-
les reciclados sino también a los papeles que
se fabrican con celulosa libre de cloro o bien
con celulosa de fibras tales como el algoddn o
el bagazo de cana.

Los papeles que se fabrican con celulosa libre
de cloro se consideran ecoldgicos ya que el
cloro es un compuesto bastante contaminante
tanto del aire (acaba con el ozono) como del
agua. La celulosa libre de cloro es blanqueada
con oxigeno.

Los papeles que se fabrican con celulosa de fibras
se consideran ecoldégicos, ya que 1os recursos se
renuevan mads facilmente que los arboles.



En cuanto a los papeles reciclados se refiere,
son ecoldgicos porque en su fabricacion utilizan
papel viejo (0 desperdicio de papel) que se
vuelve a utilizar.

En este sentido, existen dos tipos de desperdicio
de papel que se puede utilizar para fabricar
papel nuevamente:

Desechos preconsumidor: es papel que nunca
ha sido utilizado para sus propdsitos iniciales de
impresion. Este incluye papel sin imprimir, papel
danado, desechos de refinado y desperdicios
del molino de papel.

Desechos postconsumidor: esta categoria de
papel incluye publicaciones, papeles de oficinas,
bolsas y otros desechos domésticos. Los desechos —_—
postconsumidor son seleccionados y enviados e

nuevamente al molino en lugar de un firadero. i
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Propiedades basicas del papel

Existen diferentes caracteristicas o propiedades en los papeles.
A continuacion se mencionan:

1. Clases

Cubiertos o satinados / alta cohesion (por ejemplo: couché, eurokote).

No cubiertos o porosos / menor cohesion en sus fibras (por ejmplo: bond, cultural,
educacion).

2. Opacidad
Se mide en porcentajes, por el grado en que se ve la impresidon del reverso: de 70 a 95%.

3. Blancura
También en porcentajes de 55 a 95%.

4. Color
Depende de los pigmentos sélidos y mediante fibras de color (con texturas).

5. Textura
Tienen acabado irregular, no liso: grano fino, grofados, amartillados.

6. Lisura
A mayor lisura mejor reproduccidn y mejor sensaciéon al tacto.

7. Densidad
Los papeles de menor densidad tienen mayor opacidad.




8. Brillo
Se refiere a la reflectancia que tiene el papel de la luz.

9. Brillo impreso

Esimportante saberelbrillo que tendrd el papelenlaimpresion. Porejemplo, los
papeles mate y semimate permiten mayor confraste entre texto y selecciones
de color.

10. Estabilidad dimensional
Se refiere a qué tanto crece el papel. Es importante para la productividad en
mdAaquina y registro.

11. Hilo o grano
Direcciéon de fabricacion del papel.

12. Humedad relativa
Debe estar entre 45 - 55%. Es importante para evitar arrugas y crecimiento.

13. Resistencia al doblez
Se refiere a su resistencia a quebrarse o romperse.

14. Peso

El peso en kilogramos de un millar de hojas o el peso de una bobina

y el gramaje (gramos por metro cuadrado. Papeles: 60, 75 135 gm. Cartulinas
210, 255 0 338 gm).




Papeles para impresion
* Papeles recubiertos

En el proceso de produccioén, estos papeles son
recubiertos por sustancias externas a la celulosa,
existen brillantes y mates. Como ejemplo, se en-
cuentran: papel y cartulinas couché, cartulinas
caple y sulfatadas, papel y cartulinas eurokote y
kromacote.

* Papeles sin recubrir

Entre éstos se encuentran: bond, texturados, lisos,
y gofrados, entre otros.

* Papeles para otras aplicaciones

Son autocopiantes, autoadhesivos, papeles de
seguridad, cartén, etcétera.

Los forros de este libro estdn impresos en cartuli-
na couché brillante de 250 gr y las paginas inte-
riores en papel couché mate de 135 gr.




Presentacion de papeles
Existen diferentes presentaciones de papeles para impresion:
* En bobinas (para rotativa) las cuales se compran por tonelada.

* En hojas cortadas, las que se compran por millar.

Medidas:

En bobinas de 56 a 90 cm o mads.

En hojas cortadas:

57 x87 ( multiplos de carta) 50x 70 (ocho cartas)
70x 95 (multiplos de oficio) 57 x 72 (ocho oficios)
61 x90 57 x 87
73.5x95 60x90
87 x 114 (dieciséis cartas) 70x95
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Formatos de papel

La forma y dimensiones de papel estdndar, en
la mayor parte del mundo, se basan en los for-
matos definidos en el ano 1922 en la norma DIN
476 del Deutsches Institut fur Normung (Instituto
Alemdn de Normalizacién), mdas conocido como
DIN. Este estdndar fue desarrollado por el inge-
niero berlinés Dr. Walter Porstmann.

La norma alemana ha sido la base de su equi-
valente internacional ISO 216 de la Organizacion
Infernacional para la Normalizaciéon que, a su
vez, ha sido adoptada por la mayoria de los pai-
ses. En general, sélo existen diferencias en las to-
lerancias permitidas.

Paralelamente existen, por ejemplo, en los Esta-
dos Unidos de América, Canadd y México, otros
sistemas tradicionales, 1o que ocasiona con fre-
cuencia problemas y costos adicionales.

Existen otros formatos de papel normalizados, aun-
que algunos ya no se usan, como el folio, en Espa-
na, que mide 215 x 315 mm; la mitad de un folio es
una cuartilla o cuarto; y la mitad de una cuartilla,
una octavilla u octavo. También se conoce como
folio (u oficio) el formato de 8,5 x 13 pulg.

1189 mm

841 mm

52mm 105 mm 210 mm 420 mm
A8

: | A4
<| A7 c .

E £

p ©
£ cARTA & LEGAL 8
= A5

215,9 mm
TABLOIDE
E
~
“E A3 A2
e
N
432 mm

£
3
n

A1

Las medidas son aproximadas y pueden variar segun el caso.



Tamanos de papeles para impresion

En el diseno editorial se utilizan varios tipos de
papeles y cartulinas para impresion. Como se
menciond en el apartado anterior, éstos se pue-
den conseguir en diferentes presentaciones, ya
sea en pliegos de diversas medidas o en paque-
tes de tamanos estdndares que son el resultado
del corte de pliegos o bobinas.

El tamano carta y el tamano oficio son los es-
tandares en el drea de la impresion de papel y
cartulinas. El tamano carta fiene una medida de
21.5x28 cmy el tamano oficio es de 21.5 x 34 cm.

A partir de estos dos tfamanos se puede traba-
jar con base en fracciones de los mismos, como:
media carta de 21.5 x 14 cm, medio oficio de
21.5 x 17 cm, cuarto de carta de 10.7 x 14 cm vy
cuarto de oficio de 10.7 x 17 cm.

Asimismo, se pueden usar multiplos de ellos,
como el doble carta o tabloide, con medida de
28 x 43 cm. Los siguientes tamanos multiplos son:
doble oficio de 43 x 34 cm, cuatro cartas de 43 x
56 cm, cuatro oficios de 43 x 68 cm, ocho cartas
de 86 x 56 cm y ocho oficios de 86 x 68 cm.

Los tamanos fracciones son utilizados general-
mente para volantes. El tamano carta y oficio se
usan con frecuencia en folletos diptficos (con un
dobléz), tripticos (con dos dobleces) o tetrdapti-
cos (con tres dobleces).

A los pliegos generalmente se les denomina con
multiplos de otros tamanos mds pequenos, como
el carta y el oficio, de ahi que para referirse a un
pliego de material se utilicen términos como: 4
cartas, 4 oficios, 8 cartas u 8 oficios.

Los pliegos o tfamanos multiplos se utilizan para
la elaboracién de plantillas de impresion de re-
vistas, libros y trabajos que sean multipdginas, los
cuales pueden llevar espacios infermedios entre
las pdaginas, que hardn que las medidas dobles o
cuddruples aumenten un poco.

Por lo anterior, es recomendable que al disenar
un frabajo, éste se haga basado en alguno de
los tamanos estndares para aprovechar la ma-
yor area imprimible de un pliego, ya sea papel o
cartulina para asi evitar desperdicios.

A confinuacion se muestra una grafica de los
plegados y la compaginacion.
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CAPITULO 5

MAQUETACION / DIAGRAMACION

Maquetaciéon, diagramacion o compaginacion
de diferentes elementos, son términos diferentes
que se utilizan para hacerreferencia a la forma de
ocupar el espacio de una pdagina.

LA CASA DE LUIS BARRAGAN
Un Valor Universal

Todo disenador se encuentra con el problema de
como disponer el conjunto de elementos de dise-
no editorial (texto e imdgenes) dentro de un de-
terminado espacio, de talmanera que se consiga
un equilibrio estético entre ellos.

CAJA DE DVD CON FOLLETO TRIPTICO INTERIOR CON INSERTO DE PLANOS
EN HOJAS DE PAPEL ALBANENE

LA CASA DE LUIS BARRAGAN
Un Valor Universal
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Definir el formato del documento

Antes de empezar a maquetar un producto edito-
rial, debemos definir el documento. Para ello, 1o
primero arealizar es definir el drea sobre la cual se
desarrollard el trabajo impreso (el papel).

Existen dos caracteristicas muy importantes sobre
el papel: la primera es el tamano y la segunda la
orientacién. Esta puede ser horizontal o vertical y
eltamanopuede cambiarentrediversasmedidas.

13
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Reticula compositiva
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Todos los tfrabajos de maquetacion deben llevar una guia a través de
una estructura estudiada y de tamanos fijos. Para ello usamos la re-
ticula compositiva, que consiste en una guia en los elementos de la
magquetacion en papel, con la finalidad de conseguir orden y estética.

La reticula compositiva se puede definir como una plantilla para com-
poner un documento con muchas pdginas, que tenga orden, que sea
claro y legible.

O NO O A WDN =

El dilema de un disenador de editorial se encuentra en cdbmo encontrar
el equilibrio entre el orden que impone |la estructura reticular, y la nece-
sidad de evitarla monotoniay proyectar creatividad ala maquetacion.

Una reticula impone orden, uniformidad y coherencia. Una pdgina
con reficula transmite estructura y cierta mecdnica.

A continuaciéon se muestra la reticula de una pdgina, con guias, mo-
dulos, mdrgenes, columnas y medianiles.
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COLUMNA

Organizacién del
texto en forma vertical

MEDIANIL
Separacién entre columnas

MARGENES

GUIAS HORIZONTALES
O DE FLUJO

Sirven como referencia
en el principio del
pdrrafo y para alinear
texto o imdagenes

MARCADORES
Elementos que se repiten
en la publicacién



Clases de reticulas

Una maqguetacion o diagramacion realizada con
sistema reticular favorece la credibilidad de lo
que se estd leyendo; expresa orden y confianza.

La reticula también hace que la lectura se efec-
tUe con mayor rapidez, se visualicen los conteni-
dos a distancia y los lectores retengan con mads
facilidad la informacion que estdn recibiendo.

Las reticulas se encuentran casi en todos los pro-
ductos editoriales. Existen reficulas con diferentes
nUmeros de columnas, las cuales se exponen a
continuacion:

La reticula de una columna: Se emplea general-
mente para libros, mostrando sélo el texto, o sélo
una imagen, o bien una imagen acompanada
de texto.

Other Switching Amplifiers rom Other Switching Amplifiers

De dos columnas: Tiene mds posibilidades de
combinacién entre textos e imdgenes, también
es el que se utiliza habitfualmente en los libros.
Sin embargo, en ocasiones puede crear algunas
composiciones bastante simétricas.

La reticula de tres colum-
nas: Se utiliza sobre todo
para la combinacidon de
imagenes y textos de dife-
rentfes tamanos, general-
mente se aplica en revis-
tas y manuales.

De cuatro a seis columnas:
Es utilizada frecuentemente
en periddicos, ya que faci-
lita la composicion cuando
existe mucho texto.

Democrats Look To Com ion Without Gwatney
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Uso de reficuia base

La reficula base en las pdgnas se realiza antes de
elaborar una publicaciéon. Se hace en las dos pd-
ginas, tanto en la derecha como en la izquierda, ¢

paginas enfrentadas para poder observar el resul-

tado final que tendrd el conjunto de la publicacion.

El diseno de estas reticulas o plantillas agiliza el tiem-

oo para disenar la publicacién, ya que el resto de
las pdginas que se maqueten posteriores a éstas,
fendrdn automdticamente el mismo estilo y formato.

BUENA MESA Recetas saludables

Platillos

Pa quidelenda simporit eos etur
apisto qui corum et litia consed
utatiae. lhilibusda ium volorera-
tem et volutas picabor ad qua-
tur re et labo. Busdae corum
quatia aut dolorem. Daeptatia
cupti deliquae. Aximus.

Doloriant acium dolupident, se-
quatur aut vendandipiet quis
dolupta turiam est quis aditat.
Ipid utae. ltatus. Luptae. Itatior
estiis velit fugiae.Pa quidelen-
da simporit eos etur apisto qui
corum et litia consed utatiae
Ihilibusda ium voloreratem et
volutas picabor ad quatur re et
labo. Busdae corum quatia aut
dolorem. Daeptatia cupti deli-
quae Aximus.

Recetas

Doloriant acium dolupident, se-
quatur aut vendandipiet quis
dolupta turiam est quis aditat.

Ipid utae. ltatus. Luptae. Itatior
estiis velit fugiae.Pa quidelen-
da simporit eos etur apisto qui
corum et litia consed utatiae
Ihilibusda ium voloreratem et
volutas picabor ad quatur re et
labo. Busdae corum quatia aut
dolorem. Daeptatia cupti deli-
quae. Aximus.

Doloriant acium dolupident, se-
quatur aut vendandipiet quis
dolupta turiam est quis aditat.
Ipid utae. ltatus. Luptae. Itatior
estiis velit fugiae.

La estructura de fondo
en esta pagina es la re-
ticula utilizada para la
formacioén de este libro.



Maqueta base o pagina maestra

Maqueta base, pdgina maestra o plantilla, son
diferentes nombres que se le dan a la primera
pdgina donde aparece el estilo y todas las
caracteristicas ideadas para la publicacion. De
esta forma, todas las pdginas que forman una
revista, un catdlogo o un libro tendrdn siempre el
mismo estilo y presentacion.

Una reficula base se encuentra compuesta
por las siguientes partes, dependiendo de la
composicion que se esté disenando:

e La orientacion del papel.

* El nUmero de columnas y el tamano de éstas.

* La separacion existente entre ellas (el
medianil).

* El color y formato del texto (tipografia y
tamano), los fitulos, subtitulos, pies de imagen,
folio, etcétera.

* El uso de las imdgenes como fondo en todas
las pdginas (marca de agua) y demdads
elementos ornamentales, tales como plecas
decorativas.

La huella

/\del A gua

4
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La distribucion de los espacios y de los diversos
elementos que componen el documento es muy
importante al maquetar.

Generalmente se realizan pequenos bocetos, a
grandes rasgos, de las posibles distribuciones del
espacio hasta llegar a escoger la alternativa mas
adecuada al diseno.

Los dos elementos de los que se dispone en el mo-
mento de maquetar son:

* Los textos: titulares, subtitulares, cuerpo de texto
y pies de imagen.

* Las imdagenes: fotografias, ilustraciones,
infografia y espacios en blanco.

Los textos

Titular

Es el ingrediente mds importante de una com-
posicion porque es el primero en el que se fija el
lector. Su labor es captar la atenciéon del publico e
incitarle a que se infroduzca al tema.

Es recomendable darle al titular un tamano
mayor que el del cuerpo de texto, ya que de
esta forma se consigue captar la atencion del
lector de forma inmediata.

Pie de imagen

Se coloca debagjo de las imdgenes y aporta
una informacién adicional de éstas. Debe ser
texto breve que contribuya a identificar mayor
informacion sobre la imagen.



Cuerpo de texto

Generalmente el orden de lectura de los docu-
mentos es de la siguiente forma:

e Titular

* Imagen

* Piesde imagen

e Cuerpo de texto, éste en Ultimo silos tres
primeros elementos son interesantes para el
lector.

Los pies de imagen tienen mdas importancia que
el texto en muchas ocasiones, por lo que los ele-
mentos de la maquetacidén deben ser analizados
y estudiados hasta en el Ultimo detalle.

IMAGEN

Ny PRI\III\CID gllg,LAL
RECORD KldS
uwpammm;;:;;;m .
RESUMEN DE
CONTENIDO
~,
RECIRDK1dS 3

TITULAR

CUERPO DE

TEXTO

PIE DEIMAGEN
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Lasimagenes

Son los elementos de la composicion que mads
atraen la atencion dellector, ya que visualmente
son mds rapidas y atractivas de ver que el texto.
Estas a su vez deben contener informacién rela-
cionada con el texto que las acompana, porque
de lo contrario pueden confundir al lector.

Incluir imagenes en las publicaciones, ya sean
ilustraciones, fotografias o infografias, propor-
ciona fuerza, belleza y dinamismo que atrae la
atencion de los lectores.

La colocacion de lasimdagenes y su tamano res-
pecto al texto puede hacer que varie el orden
de la lectura de un documento. Por este motivo,
esimportante teneren cuentaelnimero deimd-
genes, sutamano y la colocaciéon de las mismas
ala hora de disenar la reticula compositiva.

Enla composicion, una forma bastante utilizada
y acertada es la de romper la monotonia colo-
cando las imagenes de forma asimétrica.



El agua es el vehiculo de la naturaleza.

Leonardo Da Vinci

Los espacios

Los espacios en blanco, en cualquier maqueta-
cion o diagramacidn, permiten que el texto se
lea de una forma mds clara y que la composi-
cion produzca un efecto visual agradable.

Con frecuencia se cree que es necesario llenar
las pdginas de texto o imdgenes; no obstante,
los espacios en blanco dan una pausa o “respi-
ro” al lector, creando una sensacion de “limpie-
za"”, estos espacios forman parte importante
dentro de la composicion.
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Partes de un libro

El diseno editorialimplica teneren cuentalas par-
tes convencionales de una publicaciéon; ana-
diendo, eliminando u ordenando partes de ma-
nera diferente, siempre de acuerdo a los criterios
de edicion.

A confinuacion se enuncian las partes y las fun-
ciones que caracterizan a un libro:

Exterior

Portada: eslaprimera cubiertade unlibro encua-
dernado. Puede ser de distintos materiales, en
generalse utiliza papel, cartdon o piel. Eldiseno de
esta cubierta debe estaren concordancia con el
mensaje del libro. Incluye generalmente el titulo
de la obra, el nombre del autor, el logotipo de la
editorial y la coleccidén, asi como también foto-
grafias oilustraciones.

Sobrecubierta: es una cubierta delgada que se
coloca sobre la portada, utilizada para decorar
y/o para protegerla edicion. Muchas veces tiene
el mismo diseno de la portada, y en ofras ocasio-
nes puede variar.

Solapas: son las partes laterales de la sobrecu-
bierta o de la portada (si es blanda) que se do-
blan hacia el interior. En ellas se incluyen datos
sobre la obra, biografia del autor, colecciones y
titulos de la editorial.

Contraportada: en algunos casos alli se incluye
una sintesis del texto principal o la biografia del
autor. Mantiene la linea grdfica de la portada.

Lomo: es la parte en la que se unen las hojas, for-
mando el canto del libro. En él se coloca el titulo
de la obra, el nombre del autory la editorial.

Faja: es una tira de papel que se coloca alrede-
dor del libro. Cumple una funcion informativa y
promocional, indica, por ejemplo, la cantidad de
ejemplares vendidos, el nUmero de edicion del li-

bro, comentarios de la critica.

Guardas: son dos hojas de papel que unen el
cuerpo del libro con la portada y confraportada,
cuando el libro estd encuadernado en cartoné o
pasta dura. Generalmente se imprime un motivo
con funcién decorativa.



SOBRECUBIERTA

I

PORTADA
(ALREVERSO)

HOJAEN BLANCO

PORTADILLA

FAJA

DE CORTESIA PAGINA TRES
—_
— |
LOMO
GUARDAS
SEGUNDA TERCERA
DE FORROS DE FORROS

SOLAPAS

CONTRAPORTADA
CUARTA DE FORROS
(ALREVERSO)
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Interior

Portadilla: es la pdgina impar ubicada al princi-
pio del libro, que generalmente contiene los mis-
mos datos de la tapa o portada (titulo, nombre
del autory editorial).

Pagina de derecho o pagina legal: es la pdgina
que presentalos datos de la edicion (anhoy nUme-
ro), nombres de los que participaron enlarealiza-
cion dellibro (disenador, fotégrafo, ilustrador, tra-
ductor, corrector, entre otros), Copyright
(derechos reservados al autory editor) e ISBN (In-
ternational Standard Book Number y en espanol
NUmero Internacional Estandar del libro, corres-
pondiente al coédigo numérico del pais de edi-
cién, editorial y temdatica del libro).

Dedicatoria: esla pdgina enla que el autor dedi-
cala obra.

Prélogo o presentacion: es el texto situado al prin-
cipio que sirve a su autor para expresar, mostrar
algunas circunstanciasimportantes sobre |la obra
o justificar el haberla compuesto, y al lector para
orientarse en la lectura o disfrute de la misma.

indice o contenido: es un listado en el que se
muestran los titulos de los capitulos y las pdginas
correspondientes, permitiendo localizar facily ra-
pidamente los contenidos de un libro. También
existenindices de los temas organizados alfabéti-
camente y con elniUmero de pdgina en el que se
mencionan. El indice puede colocarse al princi-
pio o al final del texto principal.

-
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Texto principal: incluye el cuerpo de texto del li-
bro, los capitulos o partes, los anexos, la bibliogra-
fiay, enlos casos en que haya imdgenes, las ilus-
traciones, Idminas y/o fotografias que contenga el
libro. El texto variard de longitud segun la tipogra-
fia, el cuerpo, elinterlineado y la caja tipogrdafica.

Titulo, Titular o Cabezal: eslaindicacién del titulo
de la obra, el nombre del autor y el titulo del
capitulo o fragmento, en la parte superior de
cada pdagina del texto principal.

Pies de pdagina: son las notas y citas del texto
principal.

Folio o numeracion de pdagina: es el nUmero de
cada pdgina indicado generalmente al pie de
pdagina. El punto de partida para la numeracion
eslaportada. No se folian aquellas pdginas fuera
del texto principal nilas blancas.

Colofén o piedeimprenta: es el conjunto de datos
que da cuenta de la edicion (imprenta, papel
empleado, tipografia, fecha y lugar en que se
termind de imprimir. Se ubica al final del libro (en
pdgina par o impar).

Bj!THER

3 El lenguaije de la tele
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Lo mencionado anteriormente son todas las par-
tes que forman la estructura modelo de un libro.
Sin embargo, no siempre los libros siguen este es-
quema. Esto depende del presupuesto destina-
do ala ediciény de laimagen que se busca dar.
Una edicidon en la que se incluyan todos estos
componentes producirdlasensacion de gran ca-
lidad. Con respecto a las revistas y a los periddi-
Ccos puede decirse que en general su estructura
es mds simple, incluyendo portada, contraporta-
day texto principal. También se presentan los cré-
ditos, el cabezal y los folios.

En el momento de desarrollar el diseno editorial
de una publicacion, es imprescindible tener en
cuenta la estructura interna y externa tipicas y
adecuar el diseno a las necesidades especificas
gue cada edicidonrequiere.









CAPITULO 6

TECNICAS DE COMPOSICION

La composicion se define como la distribucion o
disposicion de todos los elementos que se inclu-
yen en un diseno de forma equilibrada.

En un diseno lo primero que se debe elegir son
todos los elementos que aparecerdn en él para,
posteriormente, distribuirlos y colocarlos en el
espacio disponible.

Curabitur
Pellentesque

:

Los elementos del diseno editorial pueden ser
tantoimdagenescomotextosoespaciosenblanco.
Es muy importante tener en cuenta de qué forma
situaremos estos elementos en nuestra com-
posicion, para que tengan equilibrio, ritmo y peso.

El peso de un elemento se determina no sélo por
su tamano, sino por la posicidn que éste ocupe
respecto alresto de los demds.
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La composicion, el concepto

En toda composicion visual los elementos que se
sitUan en la parte derecha poseen mayor peso;
en cambio, los que se encuentran en la parte
izquierda nos dan una sensacion de ligereza.

Esto también se observa si lo aplicamos en la
parte superiorde undocumento o superficie; éste
posee mayor ligereza visual, mientras que los
elementos que estdn en la parte inferior nos
transmiten mayor peso visual.

No existe una composicion perfecta. Cada com-
posicion depende de los propdsitos que se re-
quieran; no obstante, es necesario seguir ciertas
propuestas o reglas visuales para obtener un re-
sultado con equilibrio.

Existen algunas propuestas de composicion den-
tro del diseno, como son: la seccion dureaq, el
equilibrio, la regla de los tercios o nUmeros impa-
res, las cuales se mencionan a contfinuacion.

DERECHA

ARRIBA

IZQUIERDA

ABAJO




La seccion durea

La seccién durea es la division armdnica de una
recta en media y extrema razén. Esto hace
referencia a que el segmento menor es al
segmento mayor, como éste es a la totalidad de
larecta.

Esta forma de seleccionar proporcionalmente
una linea se llama proporcién durea. Se adopta
como simbolo de la seccidn durea y la
representacion en numeros de esta relacién de
tamanos se llama niumero de oro = 1,618.

Vitruvio, arquitecto romano, inventd una férmula
matemdatica para la division del espacio dentro
de un dibujo, conocida como la seccién durea, y
se basaba en una proporcidon dada entre los
lados mds largos y los mds cortos de unrectangulo.

Segun Vitruvio, al crear una composicion, si
colocamos los elementos principales del diseno
enunadelaslineas que dividenlaseccidn dureaq,
se consigue el equilibrio entre estos elementos y
elresto del diseno.
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Se observa en estasimdgenes la forma de elaborar la seccidon durea.

e = e o




En estas fotografias se puede observar la forma
de aplicaren su composicion la seccion durea.
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El equilibrio

Los elementos de una composicion visual pue-
den ser imaginados como los pesos de una ba-
lanza; por lo que una composicion se encuentra
en equilibrio silos pesos de los distintos elementos
que la forman se compensan entre si.

Este criterio se aplica principalmente al diseno
global, es decir, ala disposicion de los elementos
sobre la superficie de trabagjo.

Normalmente se busca este equilibrio, aunque
en ciertas ocasiones se provoca un desequilibrio
intencionado para conseguir elresultado especi-
fico en un diseno.

Definimos el equilibrio como una apreciacion
subjetiva, en la cual los elementos de una com-
posicion se vean en armonia o unidad y no dis-
persos o separados.

Axial

En una composicion se consigue el equilibrio a
través del uso de diversos elementos como:
puntos, lineasy formas; porlo que todos sus pesos
deben estar compensados para obtener el
equilibrio ideal.

Para equilibrar el peso de los elementos que utili-
ZAMOSs en una composicion, es importante tener
en cuenta cudles tienen mayory menorimportan-
cia, asicomo los que tienen mayory menor peso.

El equilibrio en una composicidon puede ser de
tres formas: axial, radial y oculto.



* Equilibrio axial

Significa el control de atracciones opuestas por medio de un eje central ex-
plicito: vertical, horizontal o ambos.

Simetria: es la forma mds simple de este tipo de equilibrio. Los elementos se
repiten comoimdagenesreflejadasenun espejo a amboslados del eje o gjes.
Simeftria aproximada: los dos lados pueden ser diferentes en forma, pero si-

milares como para que el eje se pueda sentir.
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e Equilibrio radial

Es el control de afracciones opuestas por la rota-
cion alrededor de un punto central. Dos o tres
elementos idénticos giran alrededor de dicho
punto.

Deben tener movimiento giratorio, mientras que
el simétrico es estdtico.




* Equilibrio oculto (o compensacion de masas)

Es el control de atracciones por medio de la igualdad sentida entre las par-
tes del campo. No utiliza ejes o centros explicitos.

No hayreglas para el equilibrio oculto, es cuestion de sensibilidad frente alas
atracciones existentes. Es el equilibrio mds dificil pero el de mayor libertad.

Q 3 |
/ ; 3 \

COMPILADORES - Lorena Noyola Pifia - Héctor C. Ponce de Leon Méndez
Universidad Autonoma del Estado de Morelos - Facultad de Artes - UAEM
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En estas imdgenes se
puede observarla for-
ma de aplicar el equi-
librio en portadas de
libros.

MORAL RELATIVISM
STEVEN LUKES

BIG IDEAS # small books

L PICABGR PAPLRBACK ORIGINAL

Radial Oculto

Vladimir Pozner
KSIEZYCOWA NOSTALGIA

The Divine Comedy
DANTE ALIGHIERI

Translation by Henry Wadsworth Longfellow

Dreaming |
of Sweden

The Future that Disappeared :

The Stranger
ALBERT CAMUS

7/

Andrew Brown



Laregla de los tercios

No solamente en la fotografia, sino también en
otras artes visuales, como el diseno, estaregla nos
permite ordenar los objetos dentro del espacio a
componer. La imagen se divide en nueve partes
iguales a fravés de dos lineas imaginarias pa-
ralelas que la cruzan de forma horizontal, y dos
lineas que hacenlo mismo de manera vertical. Se
muestra un ejemplo:

(M

NN
AN AA
NN

La interseccion de las lineas son puntos de interés
visual, que sirven como guia en la composicion.

Los nUmeros impares

Derivada de la secuencia de Fibonacci, los gru-
pos de elementos cuando sonimpares confieren
a la imagen una sensacion de dinamismo y
equilibrio. Un elemento representa aislamiento,
con dos queda estdtica, equilibrada, y cuatro
son demasiados elementos a distribuir. Porlo que
con los impares siempre es mdas facil centrar la
atencién en uno de ellos.
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Composiciones con elementos situados en un
punto de interés de la regla de los tercios.

Composicidon con el punto de interés central,
resulta ser mds estdtica que las dos anteriores.









CAPITULO 7

TIPOGRAFIA

La tipografia es el arte o técnica de reproducir la comunicaciéon mediante
la palabra impresa; transmite con cierta habilidad, elegancia y eficacia las
palabras y funciona en varios niveles: estético, psicoldgico y pedagdgico, y
cada uno de estos niveles responde a determinadas caracteristicas, como
son: anatomia, puntaje y legibilidad.

Debemos dar importancia a la eleccién de la tipografia, ya que de ella
se desprenderd el mensaje que deseamos comunicar. La importancia que
tiene la tipografia dentro de un diseno es tal que, con sélo cambiar el tipo
de fuente podemos dar otro contexto al mensaje que queramos presentar,
o un significado diferente.

En el manejo de la tipografia, debemos estar conscientes de que ésta es
tan importante como las imagenes. Y que, tanto imdgenes inapropiadas
como fuentes tipogrdficas escogidas sin congruencia, pueden distorsionar
el mensaje que se busca transmitir.

Helvética, Calibri, Franklin Gothic, Arial, Georgia, Gill Sans, Impact y una
infinidad de tipografias conforman un abanico de opciones del cual he-
mos de echar mano de forma responsable para la creacién de los diversos
productos editoriales.
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Fuente tipografica

Los diferentes fuentes tipograficas se clasifican de la siguiente manera: con patines o serif; sin pati-
nes, palo seco o sin serif; hibridas; misceladneas; caligraficas y mecanografiadas. A confinuacion se
presentan algunos ejemplos de cada una de ellas:

CON PATINES, O SERIF
Caslon Times Palatino Minion Pro Adobe Garamond

SIN PATINES, PALO SECO O SIN SERIF
Bauhaus Futur  Helvetica Arial Verdana Century

HIBRIDAS

Gill Sans Eurostile Optima Charcoal Cooper Black

MISCELANEAS

Braggadecio flarrington CRRCKED  Curly

CALIGRAFICAS Y MECANOGRAFIADAS

“‘Cetvrardian Jeript 7[]9]9[6 Cﬁancery Comic Sans American Typewriter




Familia tipografica

Dentro de cada fuente tipogrdfica existe una familia tipogrdafica, en la
gue encontramos diferentes opciones de peso e intencidon. A continua-

cion se presentan dos ejemplos:

HELVETICA NEUE

UltralLignt
Light
Light Italic
Regular
[talic
Medium
Bold
Bold Italic
Condensed Bold
Condensed Black

MINION PRO
Regular
Italic
Medium
Medium Italic
Semibold
Semibold Italic
Bold
Bold Italic
Bold Condensed
Bold Condensed Italic
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Alineacion del texto

Ademds de la fuente y la familia tipogrdfica, es importante considerar cémo serd la alineacion del
texto en un producto editorial. A contfinuacion se describen las particularidades de cada cada una:

TIME

-Alaizquierda:

Esla forma mds natural y recomendada
para textos largos. Crea unaletray un
espaciado uniforme entre palabras y facilita
la lectura de los documentos.

-Aladerecha:

Esta forma dificulta

mucho la lectura,

porlo que se acon-

seja que se use para frases célebres,

textos pequenosy poemasy citas.
poco extensos. —

- Centrada:
Sonideales para
fextos muy cortos,
porejemplo, para

78

- Justificado en bloque
o aambos lados:

El textoresultamadsle-
gible si los espacios
entre letras y pala-
bras son uniformes, y
silos huecos que nor-
malmente deja la jus-
tificaciéon no entor-
pecen la lectura del

documento.

- Asimétrica:

Se utilizan para dar
ala pdgina un
aspecto mads
expresivo,

son

muy

atractivas

y muy dificiles

de leeren grandes
extensiones de texto.




Clases de parrafos

El pdrrafo es cada una de las divisiones de un escrito senaladas por letra mayUscula al principio del
renglén, después de punto y aparte al final del framo de escritura o texto.

Existen diversas clases de pdrrafos, algunos llevan o no sangria y otros tienen doble espacio entre

cada uno de ellos. Se muestran cuatro de éstos:

e Parrafo medieval

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi.

e Parrafo alemdn

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis.

e Pdarrafo tradicional

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore .
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip.
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore.

e Parrafo tradicional, con sangria al principio.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis.
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OTILIZAR LA TIPOGRAEIA
QONO BLEAMENTO 1LUSTRATIVO, BN OCASIONES,

Errores frecuentes en el uso de tipografia

¢ Texto sininterlineado
El interlineado optimiza la lectura, mejora la
estética y la organizaciéon del diseno. Al no
usarlo debidamente, obtenemos pdarrafos muy
pesados.

e Tipografias de fantasia para textos
Para la lectura es indispensable usar una fami-
lia tipogrdfica legible; usar tipos de fantasia o
rebuscadas provoca dificultades al lector y
resta seriedad e importancia al texto.

e Abuso de las negritas
Las negritas o bold sirven para marcar lo
importante, por lo que no se debe abusar de
éstas solo poruna cuestion de diseno.

e Abuso del texto en cuadros o rectangulos
No es incorrecto su uso en algunos casos, pero
repetirlos frecuentemente en un mismo diseno
genera malos resultados.

e Abuso del subrayado
Es importante no exederse en utilizar palabras
subrayadas y sélo hacerlo cuando estd justifi-
cado su uso.

ENTORPECE LA COMUNICACION.

¢ Mala combinacion de familias
Es recomendable disenar con un reducido
grupo de tipografias. Lo ideal es empezar por
usar las variantes de una sola familia para no
caeren el exceso o en malas combinaciones.

e Tipografias que no van acorde al diseno
La tipografia es muy importante en el diseno,
ésta debe serarmdnica con la grdfica.
Se sugiere buscar la tipografia con el peso vy el
grosor similar a los graficos o imagenes que
estamos usando.

e Parrafos con espacios muy largos o muy cortos
Se recomienda evitar los parrafos largos en
medios impresos, ya que esto produce
cansancio al lector. Los parrafos con espacios
muy cortos generalmente tienen problemas
con la separacion entre palabras.

* Errores en espacios, comillas y puntuacion
Es importante cuidar que siempre cierren las
comillas, asi como respetar los espacios entre
palabras y signos de puntuacion.









CAPITULO 8

IMAGEN

Uno de los elementos bdsicos en el diseno editorial es laimagen, su inclusion
es fundamental ya que refuerza, explica y amplia, mediante el lenguaje
visual, el contenido del libro, revista o periddico que se estd disenando.

La eleccion de las imagenes es sumamente importante; éstas deben ser
coherentes con el texto para evitar dar informacién extra o innecesaria que
puede confundir allector.

Entre las imdagenes que pueden ser utilizadas en cualquier producto editorial
se encuentran: ilustraciones, fotografias e infografias. Cada una de éstas
tiene caracteristicas propias y depende su uso de los propdsitos a lograr.

Tanto las ilustraciones, como las fotografias e infografias son herramientas
poderosas de atraccion para el lector, ya sean éstas a color o en blanco y
negro. Si bien el uso de muchos colores suele resultar atractivo, también
pueden lograrse disenos de alta calidad e impacto en blanco y negro.

Otro de los aspectos importantes a considerar son los espacios en blanco, ya
gue como se menciond anteriormente, ayudan a producir en el lector la
sensaciondelibertady claridad, asicomo también sirven para dar descansos
y pausas en la lectura.
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llustracion

Lailustracién ha servido de complemento al texto
escrito desde la antigledad. Entre los documen-
tos ilustrados mdas antiguos encontramos El Libro
Egipcio de los Muertos y el Papyrus Ramessum
(1900 A.C.). Enlasimdagenes se describian las bue-
nas obras del difunto -en vida- y las instrucciones
que debia seguir en su Juicio Final ante Osiris, en
elmas alla.

En el diseno editorial, las ilustraciones se incluyen
fundamentalmente por su valor estético y creati-
vo. Se caracterizan por la originalidad y la expre-
sividad, y tienen el poder de atraerla atencidon de
los lectores. Su uso en la literatura infantil cumple
una funcién central. En el caso de lasrevistasy pe-
riddicos, las ilustraciones permiten promocionar
productos de forma novedosa y artfistica, mar-
cando la diferencia con otfros productos de la
competencia. Expresan distintas sensaciones se-
gun la composicion que tengan, con predominio
delineasrectas o curvas. Lasrectas expresan fuer-
za y definicion, las horizontales reflejan tranquili-
dady las verticales, superioridad. Las curvas, por su
parte, crean sensacion de movimiento y flexibilidad.

Existen diferentes técnicas de ilustracion, las cua-
les se mencionan a continuacion:

» Técnicas secas

El carbdn, los pasteles, los crayones y los [dpices,
ya sean monocromos o de color, constituyen los
medios que se denominan secos, ya que no
necesitan de ningun diluyente liquido para su
correcta aplicacioéon. Sin embargo, sirequieren de
distintos materiales para manipularlos, como:
gomas, cuchillas, difuminos y fijadores.

El siguiente ejemplo es una ilustracion realizada
con lapiz.




e Tinta y plumillas

Esta técnica combina tres elementos visuales: la
mancha de la aguada, con trazos de punto vy
linea. Con estos Ultimos se pueden conseguir
texturas ilimitadas a base de tramados, punteados
y salpicados.

En cuanto a los materiales, se pueden utilizar
plumas de ave, cana, plumillas, boligrafos vy
rotuladores o estildgrafos.

El soporte mdas adecuado para esta técnica es
papel grueso, el cual permite lavados de tinta y
acuarela.

En las imdgenes se observa coémo se resolvieron
las ilustraciones para diversos libros y revistas,
utilizando el dibujo alinea, achurados y aguadas.
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e Técnicas hUmedas

El dleo, el acrilico, la témpera, la acuarela y el
temple constituyen las llamadas técnicas hume-
das: necesitan de un diluyente liquido (esencia de
trementina o agua) para su aplicacion.

Los soportes que admiten este tipo de técnicas
son variados y dependen mucho de la composi-
ciondelapropia pintura:lienzos, tablas, cartones,
y papeles de distintos gramaijes.

Enfre los materiales encontramos las paletas,
aceiteras, caballetes y la propia presentacion de
las pinturas en forma de tubos, pastillas o en los

pigmentos listos para mezclar con distintos

aglutinantes.



* llustracidén técnica o dibujo técnico

Cuando adquirimos un producto, generalmente
viene acompanado de un instructivo o folleto
explicativo sobre sus especificaciones técnicas o
lamanera de armarlo. Estasinstrucciones quedan
mas claras, y su comprension es mas inmediata,
con la utilizacion de ilustraciones con dibujo
técnico.

T %

el LT T T

—— e

Lailustracion o dibujo técnico se basa en la geo-
metria descriptiva. Entre los métodos o sistemas
de representacion de los objetos tridimensionales
podemos enconftrar:

* El sistema diédrico, que ofrece vistas de planta,
alzado y perfil de los objetos.

e Las perspectivas, en sus variantes de axonome-
trica, caballera o cdnica, que permiten apreciar
las distintas caras o vistas de un sélido, dando sen-
sacion de volumen.
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* llustraclon digital

Actualmente, la computadora ofrece muchas
posibilidades que fomentan la creatividad vy la
experimentacion.

Para la creacion artistica, la computadora es un
instrumento muy especial. No es sélo una herra-
mienta mds, sino que confiere un significado nuevo
amuchos trabajos de ilustracion y diseno grdfico.
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Los programas de grdaficos complementan las
técnicas cldsicas: podemos empezar un frabajo
en forma de boceto a Idpiz o tinta, o cualqguier
técnica convencional, y acabarlo en la compu-
tadora. También es posible proceder al revés: es-
canear una pintura o imagen y aplicar toda una
serie de filtros en la computadora, por ello se le
conoce como ilustracion digital.



Fotografia

La fotografia es el arte y la técnica de obtener imagenes debidas a la ac-
ciéon de la luz. Para capturar y almacenar estas imdgenes, las cadmaras fo-
togrdficas utilizan pelicula sensible para la fotografia analdégica, mientras
que en la fotografia digital se emplean sensores CCD, CMOS y memorias
digitales.

Para integrar las fotografias al diseno editorial, éstas deben de estar en
formato digital. Su procedencia puede ser: digital o andloga (proveniente
de un negativo o de una impresion). En este Ultimo caso, se deben escanear.
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En general, las fotografias aportan realismo, ya
que representan escenas de la realidad, como
puede verse enrevistasy periddicos, en donde las
fotos explican visualmente una noticia. Del mismo
modo, en los libros de historia lasimdgenes tienen
valorde documentosy testimonios. También cum-
plenuna funcidon explicativa en textos de divulga-
cién cientifica o educativa.

En otros casos, las fotografias pueden ser artisti-
cas, como se puede observar en libros de arte,

Los primeros hombres y mujeres sobre a tierra interactuaban entre si para
transmitir sus necesidades, asi como conocimientos, experiencias y sentimientos,
todo dentro de un contexto; es decir, se comunicaban.

Expertos sostienen que la comunicacién humana, junto con el hombre mismo,
ha ido evolucionando; inicié con el tacto, con gestos y movimientos de piernas
y brazos acompafiados de sonidos que, segin algunos, eran onomatopéyicos, es
decir, se imitaban sonidos producidos por animales o distintos elementos naturales
que estaban a su alcance.

Ms tarde, y de forma paulatina, estos sonidos adquirieron un significado,
creandose asi el lenguaje oral, sin que por esto se eliminara el contacto fisico, los
gestos ni los movimientos.

Hoy en dia, fiamos nuestras (lenguaje oral o verbal) con

ademanes, palmadas, apretones de manos y abrazos, y las intercalamos con risas
y exclamaciones (lenguaje no verbal), tal y como inici la comunicacion.

Nos T
comunicamos

Para empezar...

® Ademas del lenguaije oral, squé otras formas tenemos para
comunicamos?

® 5Cémo pueden comunicarse dos personas que hablan distintos
idiomas?

® 3Qué diferencias encuentras en la comunicacion entre seres
humanos y la de los animales?

¢Sabias que...

Diferentes formas del lenguaje

| habla de

Desde su origen el humano, como ser social, ha tenido
la necesidad de relacionarse con sus semejantes para
lograr su supervivencia como especie.

revistas de moda, o ediciones publicitarias que re-
saltan los productos, en las cuales las fotografias
tienen un propodsito tanto conceptual como visual.

Existen diversos tipos de fotografias, como son: la
fotografia documental, de guerra, de naturaleza,
publicitaria, de moda y artistica, entre otras. Por
lo que de acuerdo a los objetivos de cada publi-
cacion serd la creacion y seleccion de fotogra-
fias para producir el mejor efecto en los lectores.



Infografia

La infografia es la representacion visual de los
propios textos; en ella intfervienen descripciones,
narraciones o interpretaciones presentadas de
manera grafica, normalmente figurativa. La info-
grafia sirve como medio para transmitir informa-
cion graficamente.

La infografia se basa en poner una imagen en
el centro e informacion en sus costados. Sirve
para explicar y clarificar, a través de imagenes,
informacion que de forma escrita podria resultar
complicada o de dificil comprension.

Asimismo, es una alternativa para romper con sa-
turadas pdaginas de texto que dificultan la lectura,
ademds permite que los editores y maguetado-
res trasladen informacion clave fuera del cuerpo
de texto a un lugar mas visible, lo que aumenta
el interés del lector.

PERIODISMO
GRAFICO

VISUALIZAR
LA INFORMACION

La infografia impresa puede valerse de:
* Dibujos

e Fotografias

* Texto

DATO VS DATO — INFORMACION

La infografia digital también incorpora:
* Animaciones

* Sonidos

* Interactividad
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Infographic elements

World map (political): all countries included

b

Sales 2012 (TV & IPTV) s Currency

¥

Investment

Contenido
El contenido en una infografia debe ser:

Sencillo. Cuanto mas simple sea el grafico, mejor.
Usar sélo informacidn necesaria y relevante.
Responder a las seis preguntas del periodismo:

* Quién

* Qué

e DONnde
e Cudndo
e Por qué
e COMo

Diseno
El diseno de una infografia debe:

Establecer una jerarquia visual.

Dar prioridad al contenido visual.

Considerar si la infografia serd el elemento prin-
cipal en una pdgina o deberd competir con otro
tipo de informacion.



Existen diferentes clases de infografias, éstas

pueden ser:

* Explicativas

e Narrativas

e Interpretativas
e Tematicas

MEDICAL INFOGRAPHIC

lllll

Los atentados del 11 de septiembre de 2001
\

Boston - Los Angeles

= = Boeing 767
2 pilotos 81 pasajeros
9 miembros  (entre ellos
de tripulacion 5 fermonstas)

(B3 united Airlines 175
Boston - Los Angeles

- Boeing 767
2pilotos 56 pasajeros
7 miembros  (entre elios
de tripulacion 5 terroristas)
|

~~ ]

200 kem

[FJ American Airlines 77 |
Washington DC - LA.

\=~3_—-=s Boeing 757

2 pilotos 58 pasajercs

4 miembros  [entre ellos
de tripulacion 5 terroristas)

—~— 1
200km {

'Arllngton - Pentdgono

[ United Airlines 93 g
Newark - San Francisco qone
S Boeing 757
2 pilotos 37 pasajeros
5 miembros  (entre ellos
de tripulacion 4 ferroristas) .

Nueva -
’rmm”— ay L g

El vuelo UA 93

Balance
se estrella en un campo
2.973 muertos, de ellos| | tras una pelea entre
2.749 en Nueva York | | pasajeros y terroristas | _ = F 090909 AFP
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DOMDE HASITAN LASTRES [SPICIS OF SAVIDOS VUDA DAL £ XOF SOUTLETO

o T También son infografias:

NouEe TAMAOR A (=" o s 0n o pecnanca

Crowes
Py

e Las grdficas
Las tablas
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CAPITULO 9

PREPRENSA

La preprensa abarca todos los pasos anteriores a la
impresion. Estd dividida tradicionalmente en las siguientes
dreas: la composicion del texto y la compaginacioén, la
reproduccion de ilustraciones graficasy, paralaimpresion
a todo color, la seleccidon de color, la formacién, el
ensamble del texto y las ilustraciones para formar las
pdaginas y el quemado de placas. Actualmente, puede
dividirse en preprensa convencional y preprensa digital.

Para una preprensa exitosa, antes de iniciar el proceso de
diseno se deberdn conocer las caracteristicas del producto
editorial impreso que se obtendrd, éstas son: las medidas
finales, sistema de impresion, tipo de papel, cantidad de
fintas, barnicesy acabados.

Desde que se estd disenando, se debe cuidar el uso de los
perfiles de color adecuados, mandar los archivos
completosy enbuenas condiciones, que se incluyan todas
las fuentes tipogrdficas, las imagenes, los encapsulados y
que las pdginas vayan bien compaginadasy con rebases.




98

Resolucion de imdagenes

Es importante que las imagenes a incluir en un
impreso fengan una resolucion adecuada para
evitar que se vean pixeleadas o de baja calidad.

Lo ideal es que la cantidad de pixeles sea
controlada desde el origen o inclusion de la
imagen, ya sea que ésta haya sido escaneada o
fotografiada. Sila cantidad de pixeles es alterada
enlaedicidn delaimagen, en algunas ocasiones
las variaciones son visibles.

Para el manejo de imagen se hace importante
conocer los diferentes tipos en los que la compu-
tadora almacena y transportaimdagenes.

Enteoria, a mayornumero de pixeles (resolucion),
mayor calidad en la visualizacion de la imagen.
Pero no siempre sucede asi, pues al aumentar
pixeles solo se logrard distorsionar la imagen,
debido a que el software creard nuevos pixeles
ddandoles el color promedio de los colores que se
encuentran alrededor, por lo tanto no serdn
exactos.

Lo anterior no quiere decir que no se deba usar
esta opcion, ya que la forma optima para
aumentar la resolucidon es hacerlo de manera
proporcional al tamano de la imagen, es decir,
aumentar pixeles y disminuir tamano.

Es importante saber cudntos pixeles van a ser
reproducidos en impresion, porque si trabajamos
imdagenes a 350 pixelesy se va aimprimir a 150 Ipi
(lineas por pulgada) se habrdn trabajado 50
pixeles que no se van a usar. Una linea es
proporcional a dos pixeles.



Mapa de bits

Se divide en casillas cuadradas (pixeles) que
forman una especie de reticula.

La informacion se describe punto por punto.

Pixel: abreviatura de picture element

O O O O O O O O

O O O O O O O o O

O OO OO OO O o o

O OO OO O O O O o o O
O OO OO O O O O O O O
O OO OO O O O O o O O
O OO OO O O O O o o O
O O OO O O O O o o o
O O OO O O O O o O O

Cada casilla de la reticula es un pixel, al cual se
le asigna un valor correspondiente a su color.

El tamano de la reticula y la cantidad de casillas
determinala calidad de la imagen: la resolucion.
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La resoluciéon es la cantidad de pixeles que hay Cuanto mayor sea el niUmero de pixeles por pul-

porunidad de longitud. gada, menorserd el tamano del pixel y mas deta-
llada serd laimagen.

Se expresa como: ppp (pixeles por pulgada) o

dpi (dots perinch)

1 pulgada

10 PPI 20 PPI

25 (5x95)
pixeles por pulgada

2.54 cms 2.54 cms

100



También se puede expresar indicando la cantidad de pixeles que contiene
cadalado de laimagen.

Una imagen de 800 x 600 tiene 800 pixeles en su lado horizontal y 600 en el
vertical. 800x600 = 480,000 pixeles.

Esta imagen mide 800x600 a 300 dpi
de resolucion. A la derecha la misma
imagen pero con una menor resolu-
cion (100 dpi), lo que se aprecia en el
acercamiento del recuadro.

600

800
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Al abrir un archivo nuevo es imprescindible escoger:

e La resolucion a la que se va a trabajar
* El tamano de la imagen

rNt=.'w w
Name: [Untitled-l ‘ o ]
[ Preset: | Custom E] [
width: \ 215 [ ‘em v Delete Preset...
Height: l728 H om v
Resolution: ’ 300 H pixelsfinch IZI
Color Mode: | CMYK Color [v| | 8 bit [v
Background Contents: l White IZI .
(&) Advanced 32.0M
Color Profile: \ Working CMYK: U.S. Web Coated ... E[
Pixel Aspect Ratio: l Square Pixels |Z[

Trabajar con menos resolucidn que la 6ptima
provoca problemas de pixelado.

Trabajar con mds resolucidon produce archivos
innecesariamente pesados.

Resolucion 6ptima frecuente para impresién

Es la resolucion que la imagen debe tener al ta-
mano final de reproduccion (100%) para asegurar
su correcta impresion.

Depende del sistema de impresion y del tipo de
papel que se empleen. A continuacion se mues-
tra laresolucion requerida en diversos sistemas:

dpi
offset_ _ _ ___300
huecograbado _ _ 300
flexografia___ L ___150 a 300
serigrafia _ _ 100 a 200
digital de gran formato 72 a150
digital de pequeno formato____ 200 a 300
rotativa (periddico) _ _____150




Factor de reproduccidn

Es importante considerar si la imagen original se
va a ampliar o areducir en la composicion final.

Sise amplia al doble de su tamano original, preci-
sa el doble de su resolucion optima.

Sisereduce ala mitad de sutamano original, pre-
cisa la mitad de su resolucion 6ptima.

Remuestreo

La resolucion de unaimagen se puede variar con
o sinremuestreo.

Sin remuestreo: cambian sus dimensiones porque
los pixeles existentes se tienen que repartirde nue-
vo en cada pulgada.

Con remuestreo: las medidas de la imagen si-
guen fijas. Para ello, se crean pixeles nuevos o se
eliminan pixeles sobrantes para cada pulgada
de imagen.

=
(Image Size
— Pixel Dimensions: 3.96M
l QK |
width: 1104 pixels
Height: 1254 pixels _
— Document Size:
width: | 23,37 cm v
Height: | 26.54 crm v 18

Resolution: | 120

pixelsfinch ] v

Scale Styles

Constrain Proportions

[IResample Image:

Unaimagen no deberiaescalarse masde un 110%
omenosde un 90%respecto a su tamano original.
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Formato de imagen

Es necesario escoger el modo y el formato preciso de acuerdo al fipo de imagen digital que estemos
manipulando y a la salida que se le vaya a dar, con el fin de evitar problemas en la reproducciéon de

l[a misma.

Segun la descripcion informdtica

9
Vectoriales o utilizan curvas de Bézier
Mapa de bits e la describen mediante pixeles
Metaficheros e combinan imdagenes vectoriales,
mapa de bits y tipografia
Segun la compresion de la informacion
g

Comprimidos e

Sin compresion e

no tienen ningun tipo de compresion

se les ha aplicado algun tipo de

| compresion para disminuir su peso

Sin pérdida «

Con pérdida «

la compresion no provoca pérdida
| de informacion

la compresion provoca pérdida
de informacioén




FORMATO

TIFF
Tagged Image File Format
(.tif)

TIPO

Mapa de bits
Sin compresidon

CARACTERISTICAS

El mds usado para guardarimdgenes fotogrdficas.
Permite guardar algunos datos vectorialesy
fransparencias.

EPS Metafichero Guarda imdgenes en mapa de bits, pero también
Enacpsulated PostScript Sin compresion informacién vectorial como trazados de recorte o
(.eps) separaciones multicanal.

PS Metafichero Guardaimdgenes en mapa de bits, vectoriales,
PostScript Sin compresién tipografia, asicomo indicadores paraimpresion.
(-ps)

PDF Metafichero Mds avanzado que PostScript. Guarda imdgenes en

Portable Document Format
(.pdf)

Sin compresién

mapa de bits, vectoriales, tipografia, asi como
indicaciones para impresion.

JPEG
Joint Photographic Experts Group

(irg)

Mapa de bits
Con compresion

Formato para web pensado paraimdagenes
fotograficas. Su compresion discrimina informacion.
Se puede variar el nivel de pérdida de informacion.

GIF
Graphic Interchange Format
(-9if)

Mapa de bits
Con compresiéon

Formato para web pensado paraimdgenes con
colores planos. Almacena una paleta de 256 colores
o colorindexado, asi como transparencias.

PNG
Portable Network Graphics

(.ong)

Mapa de bits
Con compresiéon

Formato para web pensado paraimdgenes con
colores planos. Alimacena el color en modo indexado
y RGB, asi como transparencias.

ILUSTRATOR Vectorial Formato propio de llustrator.

(.ai) Sin compresién

InDesign Metafichero Formato propio de InDesign.

(.indd) Sin compresidon

PHOTOSHOP Mapa de bits Formato propio de Photoshop.

(.psd) Sin compresién

ZIP, RAR Metafichero Formatos para agrupary comprimir carpetas con
(.zip, .rar) Compresién sin varios archivos.

pérdida
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Calibracion de color

Es la correcta interpretacion y reproduccion del color. Un sistema de calibracion de color identifica los
espacios RGB y CMYK que son cruciales para un trabajo editorial, ya sea impreso o digital.
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MODO RGB

La modalidad RGB
estd directamente
relacionada con

la forma en que

la visualizacién de
pantalla se compone
con las luces de los
colores primarios rojo
(Red), verde (Green)
y azul (Blue).

MODO CMYK

La modalidad RGB
involucra el proceso
aditivo de mezcla
de colores. Trabajar
con CMYK es
parecido a trabajar
con pigmentos e
involucra un proceso
sustractivo como el
relacionado con la
impresion comercial.
CMYK representan
las cuatro tintas

del proceso: cian,
amarillo, magenta y
negro.




Correcciones de color

Cuandose preparanenlacomputadora archivos
qgue serdn impresos con tinta, es necesario
compensar los cambios en la tonalidad de los
colores que vemos de un modo en la pantalla y
de otro, a veces muy distinto, en la impresion.

Aunqgue todas las correcciones de colory tono se
pueden realizar en el modo CMYK o en el modo
RGB, es muy importante la eleccion del modo.

Siempre que sea posible, se debe evitar realizar
varias conversiones entre modos, puesto que los
valores de color se redondean y se pierden con
cada conversion.
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Control por medio de pruebas

Antes de imprimirun producto, lo adecuado estener
pruebas que reflejen cémo va aser el resultado final.

Un ciclo de pruebas recomendable es el siguiente:

Fase de Diseno
* Pruebas en blanco y negro

* Pruebas de color en impresoras |dser
o inyeccion de tinta

Fase de Preprensa
* Prueba de preimpresion con pelicula

* Prueba digital de calidad

Fase de Impresion

* Prueba de impresion
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Tiras para el con-
frol del color en
impresion offset.
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Consejos practicos

* Retoque y correccion enimagenes desde un pro-
grama especial para fotografias como Photoshop.

e Revisar en escaneado el “moiret” (muaré).

e La resolucion de imagenes para impresos debe
ser de 300 dpi.

* El modo de color para impresion de imagenes
debe ser en CMYK. A excepcion de que éstas se
impriman en blanco y negro o duotono.

e Marcar las lineas de corte y doblez.

* Revisary marcar el rebase de imagenes y plastas.
La medida minima recomendable es de 3 mm.

e Contemplar el tipo de encuadernacion: lomos,
solapas, guardas y sobrecubiertas.

* Incluir las fuentes tipogrdficas completas o en
Curvas.

Tiras de control color en
impresion offset.

Mitos vy leyendas
de México 1

Laura Silvia Inigo Dehud

Auténoma del Estado de Morelos

Marca de registro Lineas de corte
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* Mantener el nombre de los archivos (imdgenes o | —T T ® C— |

documento a imprimir). 3
U imprimir) DISENO /ARTES VISUALES

Manual de conceptos bdsicos

* Considerar que los colores creados como fintas
directas (SPOT) no saldrdn en la seleccion de color,
sino en un negativo extra.

LAURA SILVIA INIGO DEHUD
ANTONIO MAKHLOUF AKL

* Contemplar que los colores en RGB o PANTONE
varian al ser procesados en CMYK.

* La informacion entregada debe coincidir con el
nombre del archivo, nombre de las imdgenes y ser

U n respOld O d e |OS Orchivos Origino |es. Universidad Auténoma del Estado de Morelos / Facultad de Artes
- ®

e Etiguetar cuidadosamente cualquier material y

entfregar los archivos ordenados en un solo folder. coNTRASTE

La causa de nuestras sensaciones visuales es la luz, La percepcion de la forma es el resultado de dife-

ya que ella es la base para la percepcion de las rencias o contrastes en el campo visual. Por ejem-

. . . formas. Creamos relaciones visuales por medio del plo, si colocamos una objeto blanco sobre una

L4 Preg U n TO r Ol | m presor S| req U |ere el d OC U m e nTO contraste. El contraste se define como la diferencia superficie blanca y los luminamos igual, el objeto
en intensidad entre una figura y sus alrededores. desaparece. Pero habrd un marcado contraste si

iluminamos el objeto y no la superficie.

en el programa nativo o de origen como InDesign o
entregarlo como archivo en PDF en alta resolucion
para impresion.

Las diferencias en el campo visual dependen de 1) es la cualidad de fono o pigmentacion y,

dos factores: 2) la textura visual.

1) las cualidades de las fuentes de luz y,

2) el cardcter reflejante de los objetos. Cuadlidad tonal: En nuestra experiencia tonal existe
una division entre grupos cromaticos y acromdaticos.

Vemos un objeto a causa de la luz que refleja y exis- Blancoynegro b acromaticos

ten dos caracteristicas reflejantes de los objetos: Colores > cromaticos

23
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CAPIiTULO 10

IMPRESION Y ENCUADERNACION

La impresion es el proceso para la reproduccion
de textos e imdgenes en una imprenta, principal-
mente con tinta sobre papel, usando una prensa
mecdanica. Amenudo se realiza como un proceso
industrial a gran escala, y es parte esencial en la
edicion de libros.

Gracias a las nuevas y modernas tecnologias en
impresion, el diseno grdafico afronta grandes re-
tos. El proceso de impresion mds utilizado actual-
mente es el offset. Un diseno, desde que se creay
se imprime en papel, sigue determinados pasos,
tales como: preprensa, impresiony, finalmente, la
encuadernacion.

Los sistemas de impresion son muy variados asi

como sus resultados. Sin embargo, podemos dis-

tinguirdos grandes grupos con procesos y resulta- A continuaciodn se describe brevemente algunos
dos muy diferentes: los artisticos, de reducido tira- sistemas de impresion:

je,ylosindustriales, de gran tiraje para peridédicos,

revistas, libros, carteles y etiquetas, entre otros.
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Sistemas de impresién

» Offset. se utilizan placas de metal. Es el sistema
mds usado actualmente para grandes tirajes de
libros, revistas y periddicos.

* Huecograbado: utiliza cilindros grabados, se usa
con frecuencia para revistas y embalagjes.

* Flexografia: utiliza una placa con relieve para
imprimir, admite diversos fipos de tinta, y se usa
para bolsas de pldstico, etiquetas autoadhesivas
y empaques de alimentos.

* Serigrafia: este sistemase realiza a través de una
malla tensada enun marco, y se usa para imprimir
sobre diversos materiales.

* Digital: en este sistema se imprime directamente
a papel (ya sea porinyeccion, [aser u otro proce-
dimiento) desde un archivo informdatico, en con-
traposicion alos otros sistemas como el offset que
utilizan planchas metdlicas.

Cadassistema deimpresion utiliza diferentes técni-
cas y da diversos resultados, por lo qgue debemos
tener en cuenta: el tirgje, el nUmero de tintas y el
soporte de nuestro producto.

e Offset

El offset se basa en el principio fisico de repulsion
agua-aceite y no se mezclan, por eso el método
usa tinta con base de aceite y agua. Los elemen-
tos impresores aceptan la tinta grasa y rechazan
elagua, ylos blancos rechazan la tinta y aceptan
el agua.

Laimagen aimprimir, una vez colocada enla pla-
ca, recibe la tintay el resto absorbe el agua, asila
imagen entintada es transferida al otro rodillo que
lo transfiere al sustrato.

El sistema offset es el mds utilizado por los
impresores porlacombinacion de buena calidad
y economia.



* Huecograbado

El huecograbado se utiliza desde mucho tiempo
antes de que surgiera la invencion del grabado
moderno, donde las imdgenes se tallaban en
planchasy se imprimian en prensas planas.

Puede serde dos tipos, en pliegos o en bobinas, el
primero se utiliza para libros y fotografias de gran
calidad, mientras que el de bobina se utiliza para
tirajes grandes de revistas o cataldégos.

La forma del huecograbado fiene las zonas
impresoras en hueco con respecto a las no
impresoras. Para poder recoger la tinta liquida
estas zonas impresoras estdn formadas por
celdillas, similares a un panel de abejas,
denominadas alvedlos.

Dentro del huecograbado se encuentra la
calcografia, mediante la cual se imprime con
prensas calcograficas, una especie de planchas
grabadas en hueco, y las formas de impresidon
pueden ser manuales (xilografia) o realizadas por
incisiones quimicas (aguafuerte, aguatinta).

A

O cCartén @®Tinta
(O Plancha de Impresion
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* Flexografia

Utiliza planchas flexibles y tintas fluidas que secan
por evaporacion. Las formas estdn hechas de
caucho ofotopolimeros, ylaimagen se encuentra
enrelieve.

El sistema de impresion flexogrdfico es directo,
esto quiere decir que la plancha flexogrdfica una
vez entintada transfiere directamente la tinta al
soporte, por ello cuando vemos esta plancha ob-
servamos que los textos de la imagen se leen al
revés para que en el soporte impreso se lean co-
rrectamente.

A diferencia de las pesadas planchas metdlicas
empleadas en sistema offset, las planchas flexo-
graficas son adaptablesy desplazables.

Este sistema de impresidn es utilizado en empa-
que, especialmente de los envases de Tetra bick.




e Rotativa

La rotativa utiliza una plancha por el proceso de
filmacidén o por técnicas digitales. De esta forma
la impresion de los pliegos de papel se hace por
medio de unas mdaquinas de impresion circulares
(cilindro contra cilindro) y que admiten papel de
bobina.

Principalmente se utiliza para la impresidén de pe-
riodicos de gran tiraje.

* Serigrafia

Es una técnica muy empleada para productos
promocionales. Puede ser de dos formas en fun-
cion de la superficie aimprimir: plana o cilindrica.

La planaimprime desde pequenos formatos, has-
ta vallas publicitarias, carteles, camisetas, entre
otras. La cilindrica se utiliza parala decoracion de
envases, botellas y latas.

Los bastidores donde se aplica la emulsion se de-
nominan pantallas. Las mismas pantallas dosifi-
can la fintfa mediante un sistema de regleta o ras-
queta que presiona a la tinta para que ésta
circule porlazona de imagen de la pantalla.
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* Digital

La impresion digital ha aumentado en los Ultimos
anos porlacreciente demanda sobre tfrabajos de
grandes dimensiones, por la calidad y la eficacia
en el servicio.

Estas mdaquinas fienen la capacidad de incluir
nuevas tintas: plateado, dorado, etcétera. Para
darnuevos e innovadores matices alasimagenes.
La superficie de impresidon es el papel. El tamano
oscila desde el DIN A-4 hasta el BO+ (mdas de un
metro), y un grosor de hasta 15 cm.

PLOTTER (inyeccioén de tintas)

GRAN FORMATO (ViutekK)




Encuadernacion

Es la accion de coser o pegar varios pliegos o
cuadernos de texto y ponerles cubiertas. Las
encuadernaciones tienen por objeto procurar al
libro o producto editorial tres ventajas:

1. conservacion
2. facilmanejo
3. presentacion

Existen diversas formas de encuadernacion, entre
éstas se encuentran:

* Encuadernacioénrustica

e Encuadernacion cartoné

e Encuadernacion en piel

* Encuadernacion alzada

e Encuadernacion a caballo
* Encuadernacién grapada
* Encuadernacion térmica

e Encuadernacion en espiral

A continuacién se describen algunas:

* Encuadernacion rustica

La encuadernacion rustica, conocida como «en-
cuadernacién de tapa blanday, es en la que el li-
bro, cosido o pegado, estd forrado simplemente
con una cubierta de papel o de cartdn, general-
mente fuerte aungque no necesariamenterigida, y
encolada allomo.

Generalmente los libros asi encuadernados son
los de ediciones baratas, ya que es una encua-
dernaciéon mucho mdas econdmica que una en-
cuadernaciéon cartoné (de cubiertas rigidas).
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* Encuadernacion cartoné

La encuadernacion cartoné (del francés carto-
née: encartonada), conocida como encuader-
nacién de tapa dura, es en la que el libro, cosido
o encolado, estd forrado simplemente con una
cubierta rigida de cartdn, pegada al lomo. Esta
cubierta recubre el libro en todas sus superficies
exteriores. Los planosinteriores de las tapassonde
papel y la parte interior del lomo (no aparente,
pues estdrecubierta porellomo dela cubierta) es
de tela, o también puede ser de papel.

* Encuadernacion en piel

Se utiliza piel de animal, generalmente cabra o
vacuno, para las cubiertas de un libro.

El uso de la encuadernacion en piel data del siglo
Xlll, pero actualmente la curtiduria ha mejorado
sU proceso ya que el uso de productos quimicos
especiales permite obtener pieles con una cali-
dad mucho mds agradable al tacto y ala vista.

Existen diversos tipos de encuadernacion en piel:
e La natural
e La curtida aflor
* La curtida con pigmentos y preservantes
especiales



* Encuadernacion alzada

La encuadernacion alzada es uno de los diversos
estilos para terminar el pliego de un libro o una
revista.

La caracteristica principal es que en este cuader-
nillo todas sus pdginas estdn montadas unas sobre
otras, formando asi el orden en el que se quiere
formar la revista, pliego o cuadernillo que seria
parte de un libro.

ALZADO

v

* Encuadernacion a caballo

En ésta, cada pliego del libro se abre a la mitad,
cae arriba del anterior y asi sucesivamente, y son
engrapadas por el lomo. El nUmero de hojas estd

limitado al alcance de las grapas.

A CABALLO
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* Encuadernacion grapada

Esta encuadernacion utiliza grapas o sujecciones
metdlicas parala unién de las hojas, con una una
cocedora de alambre eléctrica. Se emplea prin-
cipalmente para armar libros de hojas sueltas
pero de no mas de 120 hojas y sobre todo para li-
bretas y talonarios que tienen una parte fija con
las grapas y otra que se desprende.

Es una variante de la encuadernacién por cosido,
la diferencia es que se agrega un elemento que
sonlas grapas.

* Encuadernacion térmica

Esta encuadernacion se realiza mediante una
maquina (encuadernadora térmica) y consumi-
bles preengomados. Estos consumibles son unas
carpetillas donde se insertan las hojas a encua-
dernar, se coloca todo en la maquina, la cual se
calienta y hace que la carpetilla se adhiera a las
hojas.

Dependiendo de la mdqguina, se pueden encua-
dernar hasta 300 hojas aproximadamente.

* Encuadernacién en espiral

La encuadernacion de espiral es un método
econdmico que consiste en colocar las hojas
formando bloques, hacer una fila de agujeros en
el lado dellomo y pasar un espiral de alambre o
de pldastico por estos orificios. Se usa mucho en
cuadernosy manuales de uso intfenso.
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